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TENDENCIAS - CLIMBER RMS

Radar de decisoes de
preco para 2027

5 sinais para entender o contexto do seu hotel, agir no momento
certo e gerar mais receita.

climberrms.com
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A IMPORTANCIA DOS DADOS NA HOTELARIA

Seu hotel esta reagindo ao mercado ou
antecipando decisoes?

O mercado muda antes de o relatorio fechar. Para
vender melhor, o hotel precisa transformar dados em
decisoes de preco no momento certfo.

Este radar reune cinco sinais que ajudam a identificar
quando uma decisdo pode estar chegando
tarde demais.

Leitura rapida - 5 sinais - 1 checklist
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Olhar apenas para a ocupacao

Atualizar o forecast com pouca frequéncia
Reagir so quando a alta demanda ja chegou

Aplicar a mesma decisdo a todas as categorias

Ter dados, mas depender de trabalho manual
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SINAL 01

Olhar apenas para a ocupagao

A ocupacdo mostra quanto ja foi vendido, mas ndo
explica sozinha o que fazer depois. Para interpretar uma
data, combine ocupacdo com ritmo de reservas,
historico e tfempo restante até a hospedagem.

OCUPACAO Mesma data, dois
ACUMULADA hotéeis

O QUE COMBINAR COM A OCUPACAO

® Ritmo de reservas

® Historico comparavel

Tempo até a hospedagem

?0 dias 45 dias Hoje
PERGUNTA PARA O HOTEL
O ritmo de reservas estd acelerando, estavel 707 707
oU desacelerando? Ritmo desacelerando  Ritmo acelerando

Mesma ocupacao, decisdes de preco opostas.
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SINAL 02

Atualizar o forecast com pouca
frequencia

Forecasting € uma pratica continua. Ele deve considerar dados historicos, fendéncias
de mercado, eventos futuros e comportamento da concorréncia para apoiar
decisoes mais seguras.

ENTRADA 01 ENTRADA 02 ENTRADA 03
Dados historicos Tendencias de Eventos futuros
mercado

PERGUNTA PARA O HOTEL Quando foi a ultima vez que a previsao dessa data mudou?
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SINAL 03

Reagir apenas quando a alta
demanda ja chegou

Em momentos de alta demanda, esperar pode
significar vender abaixo do potencial. Acompanhar os
sinais antes do pico amplia o espaco para ajustar o
preco e capturar receita.

JANELA DE DECISAO ATE A HOSPEDAGEM

SINAIS ANTES DO PICO
e Aceleracdo do ritmo de reservas
e Eventos e datas de alta procura

Disponibilidade restante por categoria . . ,
60 dias Pico de demanda Check-in

Agir antes do pico Reagir depois do pico
Em verde, o periodo em que o preco ainda pode ser

ajustado com folga.



SINAL 04

Aplicar a mesma decisao a todas
as categorias

Cada categoria pode responder de forma diferente ao contexto de venda. Uma
estratégia mais precisa considera o desempenho e a disponibilidade de cada categoria,
em vez de tratar todo o inventario da mesma forma.

CATEGORIA OCUPACAO RITMO DECISAO SUGERIDA
Standard 82% Acelerando Subir preco
Superior 64% Estavel Manter e observar
Suite 38% Desacelerando Rever oferta

Exemplo ilustrativo para a mesma data de hospedagem.
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SINAL 05

Ter dados, mas depender de frabalho

manual para agir

Quando a andlise esta espalhada em sistemas e relatorios, a decisdo pode chegar tarde.
A automacAo organiza os sinais, reduz tarefas repetitivas e ajuda o hotel a agir com

mMais consisténcia.

TRABALHO MANUAL

Sinais espalhados
Relatorios em abas separadas
Consolidacdo a cada semana

Decisdo depois do fato

COM AUTOMACAO

Sinais organizados
Recomendacdo por data e categoria
Atualizacdo continua do forecast

Vocé aplica, ou audita o que foi aplicado
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CHECKLIST RAPIDO

Cinco perguntas antes da proxima decisao

(] Estou olhando alem da ocupagdo?

() A previsao e atualizada conforme o ritmo de reservas muda?
() Estou acompanhando eventos e sinais do mercado?

() Cada categoria esta respondendo ao seu proprio contexto?

() Consigo agir enquanto ainda existe oporfunidade de receita?
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EM RESUMO

Decisoes melhores nao dependem de olhar
para mais dados, mas de transformar os
dados cerfos em agcao no momento certo.

ENCONTRE A CLIMBER PROXIMO PASSO

Equipotel, de 15 a 18 de setembro. Stand O16. Falar com um especialista

climberrms.com


https://www.climberrms.com/demo/
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